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1. INTRODUGCAO

Este documento estabelece a Politica de Investimento Social Privado (PISP), Doacdes e
Patrocinios da Brazilian Nickel (BRN), refletindo o reconhecimento da empresa de que suas
operagdes devem gerar valor compartilhado para as comunidades em que esta presente. Seu
objetivo é promover o bem-estar social, a qualidade de vida e o desenvolvimento local, ao mesmo
tempo em que fomenta a diversificacdo econ6mica além do combate a minero-dependencia,
orientando iniciativas de contribuicGes socioecon6micas com recursos proprios ou por meio de
incentivos fiscais.

2. OBIJETIVO

Expandir o impacto social positivo da BRN nas areas onde atua, promovendo o
desenvolvimento local sustentavel e incentivando a diversificagdao econ6mica além da mineragao.
Essa politica visa garantir equidade, transparéncia e responsabilidade no uso dos recursos, ao
mesmo tempo em que fortalece a confianca das partes interessadas na empresa. Ela estabelece
critérios, procedimentos e responsabilidades claros para investimentos sociais, bem como
parametros para parcerias que contribuem para o desenvolvimento comunitario de longo prazo e
reforcam a aceitacao e a legitimidade das operacdes da BRN onde quer que ela atue.

3. ESCOPO E APLICACAO

As diretrizes desta Politica se aplicam a todos os profissionais associados aos ativos da BRN,
independentemente do nivel hierdrquico, e orientam as relagdes com comunidades, associagoes,
movimentos sociais e instituicdes (governamentais e ndo governamentais) a esse respeito. Ela se
aplica a qualquer doagao, patrocinio ou investimento social privado da BRN, sua sede e subsidiarias,
em todos os projetos, e deve ser adaptada as especificidades locais.

4. CONCEITOSE DEFINICGES ESSENCIAIS

¢ Investimento Social Privado (ISP): Execucdo voluntaria de recursos financeiros privados em
projetos sociais, ambientais, culturais e cientificos de interesse publico, de forma planejada,
monitorada e sistematica, com foco na geragao de um impacto positivo e duradouro. Pode
ser alavancado por meio de incentivos fiscais.

e Patrocinio: Transferéncia voluntdria de recursos financeiros ou materiais a terceiros, em
troca de visibilidade institucional ou melhoria da reputacdo, em consonancia com a marca
e os valores da BRN. Isso inclui apoio a eventos, projetos ou atividades que estejam
alinhados com os objetivos estratégicos da empresa.

e Doagdo: Transferéncia voluntaria e ndo reembolsavel de recursos financeiros, materiais ou
baseados em servicos, feita sem beneficio direto ou contrapartida, para apoiar causas
sociais, filantrépicas ou de interesse publico, em alinhamento com os valores e principios de
responsabilidade social da BRN.
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Autoridade Publica: Individuo que ocupa, mesmo que temporariamente ou sem
remuneragdo, um cargo, posi¢cdo ou fungao publica, ou que é membro de um partido politico
ou candidato a cargo publico. Esta definicdo também inclui seus familiares diretos e
parentes de primeiro grau.

Autoridade governamental: Qualquer autoridade publica, 6rgao, érgao regulador, tribunal
ou entidade judicial, seja no Brasil ou no exterior.

Solicitante: Qualquer pessoa fisica ou juridica que apresente uma solicitacdo de doacdo ou
patrocinio a BRN, seja diretamente ou por meio de suas subsidiarias.

5. PRINCIPIOS GERAIS E DIRETRIZES

Todas as a¢Oes de investimento social, doacdes e patrocinios da BRN devem estar em conformidade
com os seguintes principios:

Alinhamento estratégico: priorizacdo de iniciativas alinhadas aos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel (ODS), especialmente os nimeros 8 e 11 (trabalho decente e
crescimento econémico e cidades e comunidades sustentdveis, respectivamente).

Pilares estratégicos: Focar investimentos que promovam a Formacao, o Empreendedorismo
e a Inclusdo Feminina, contribuindo para um impacto socioecon6mico duradouro.

Valores da BRN: garantir o alinhamento com os valores fundamentais da BRN, os temas
materiais identificados por meio de sua avaliacdo de materialidade e outras politicas e
compromissos internos.

Transparéncia e governanga: garantir equidade e transparéncia na alocacdo de recursos.
Todas as iniciativas apoiadas devem incluir mecanismos de monitoramento, avaliacdo e
relatdrios, com indicadores de desempenho divulgados nos relatérios de sustentabilidade da
BRN.

Sem favoritismo ou beneficio pessoal: Proibicdo de que os envolvidos na sele¢do, execucao
ou gestdo de investimentos sociais recebam vantagens ou beneficios financeiros dos
solicitantes. Pequenos gestos de agradecimento (inferiores a RS 50,00) sdo permitidos.
Priorizacao local: O investimento anual deve priorizar a¢des localizadas na area de influéncia
dos projetos desenvolvidos pela BRN.

Estratégia de Sustentabilidade da BRN: A integracao de iniciativas com as metas ESG da BRN
serd considerada uma vantagem competitiva.

6. PROCESSOS E RESPONSABILIDADES

6.1 Do solicitante

O solicitante, para qualquer modalidade, deve:

Enviar a solicitacdo por meio de um formulario especifico, preferencialmente 45 dias Uteis
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antes da necessidade e e do recurso, para analise interna e procedimentos de aprovacao.
Se solicitado pela BRN, enviar pelo menos duas cotac¢des de referéncia.

Ter capacidade para implementar, gerenciar e desenvolver a¢des ou projetos.

Fornecer recibo dos recursos ou materiais.

Apresentar evidéncias de uso de acordo com o compromisso assumido, incluindo relatérios
de desempenho, fotos e dados sobre os beneficiarios, quando aplicavel.

Autorizar a BRN a divulgar a iniciativa em seus canais de comunicagao.

Adotar o Manual da Marca BRN na divulgagao, garantindo a aplicagao correta do logotipo.

6.2 Do Departamento de Comunicag¢do e Engajamento

O Departamento de Comunicagdo e Engajamento é responsavel por:

Receber, avaliar e fornecer feedback formal sobre todas as solicitagdes (aprovadas ou nao)
dentro de 10 dias uteis.
As solicitagOes serao tratadas de acordo com seu status orgamentario:

o Itens orgamentarios pré-aprovados: as solicitacbes de fundos ja previstos e
aprovados no orcamento anual sdo automaticamente consideradas aprovadas. O
Departamento de Comunicac¢do e Engajamento dara continuidade a formalizacao da
transferéncia e a execucdo das atividades planejadas.

o Fundos adicionais ou ndo orgamentados: as solicitacbes que exigirem recursos
adicionais ou excederem o orcamento anual aprovado serdo submetidas ao comité
para avaliacdo. Estas seguirdo o processo especifico para solicitar suplementacao
e/ou realocacdo orgamentaria, em conformidade com a politica financeira da BRN.

Coordenar um comité de avaliacdo e aprovacao para avaliar e aprovar as solicitacdes. Esse
comité sera composto por representantes dos departamentos que operam no territdrio:
Rela¢des Comunitarias, Saude e Seguranca e Meio Ambiente, e do departamento juridico,
com o objetivo de realizar uma andlise abrangente e multidisciplinar da proposta.

Contato com o departamento de compras para tratar das solicitacées aprovadas.
Monitorar e avaliar a prestacao de contas, garantindo a alocacdo correta dos recursos.

No caso de doacgbes de itens fisicos de propriedade da BRN (como materiais disponiveis na
Central de Materiais Descartaveis - CMD), isso deve ser feito mediante a assinatura de um
recibo de doacao.

Garantir o arquivamento e a retencdo adequados de todos os documentos, incluindo
recibos de entrega assinados para todos os itens fisicos doados.

Avaliar a manutencdo de doacdes regulares, aprovando-as com base no desempenho e na
responsabilidade.

Inspecionar e garantir o uso correto das marcas da empresa em todos os materiais e
atividades associadas aos patrocinios.
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6.3 De outros atores

Comité de Avaliagdo e Aprovagao:

Fungdo: O Comité de Avaliacdo e Aprovacdo serd responsavel por analisar e deliberar sobre
solicitagdes que excedam o orgamento anual ou envolvam aspectos financeiros, legais e
estratégicos sensiveis. Este comité garantira uma avaliagao multidisciplinar e integrada.
Composi¢ao: O comité serd liderado pelo Departamento de Comunicacdo e Engajamento e
incluira representantes das seguintes areas:

o Departamentos de gestao que operam no territorio: Relacdes Comunitdrias e Salde e

Segurancga, Meio Ambiente.

o Setor Juridico.
Avaliagdo: O comité recebera um relatério mensal contendo todas as solicitacbes para
revisao e aprovac¢ao. Nos casos em que os resultados da avaliagao estiverem empatados, o
Departamento de Comunicacdo e Relagdes Comunitdrias tomard a decisdo final. Todas as
deliberacdes e decisdoes devem ser devidamente documentadas para garantir o registro e a
rastreabilidade.

7. MODALIDADES DE APOIO
7.1. Doagoes

Publico: Pode ser realizado para pessoas fisicas ou juridicas.
Requisitos: O solicitante ndo pode estar vinculado a situagdes que impegam a doacao, tais
como: problemas legais, falta de prestacdo de contas por apoios anteriores, finalidade
inadequada ou qualquer circunstancia que va contra as diretrizes e valores da BRN.
Forma de transferéncia: A BRN sera responsavel pela aquisicdo e transferéncia do objeto
ou ativo para a instituicdao beneficiaria, e a transferéncia direta de fundos deve ser evitada
sempre que possivel. Nos casos em que forem consideradas alternativas, devem ser
estabelecidos procedimentos adequados de presta¢ao de contas.
Proibicoes: As doac¢bes sdao estritamente proibidas em troca de favoritismo, vantagem
indevida ou para influenciar a decisdo de um funcionario publico ou autoridade
governamental. S3o proibidas doac¢Ges politicas a partidos, campanhas ou candidatos, ou
feitas por funcionarios em nome da BRN.

7.2. Patrocinios
Publico:

o Organizagoes sem fins lucrativos, cujo objetivo corporativo seja compativel com a
proposta de patrocinio e que promovam atividades alinhadas com os valores e
objetivos estratégicos da BRN.

o Individuos: com trabalho relevante nas seguintes areas:

= Esportes: atletas que promovam a educagdo, a saude e o trabalho em
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equipe.
®» Educagdo: estudantes ou pesquisadores com projetos alinhados aos
objetivos da BRN.
= Cultura: Artistas e criadores culturais que incentivam a inclusao, a identidade
local e os valores sociais.
» Inovagdo: profissionais ou empreendedores que desenvolvem iniciativas
tecnoldgicas ou sociais de impacto.
= Meio ambiente: ativistas ou lideres locais envolvidos na promocdo de
praticas de sustentabilidade ambiental.
= Influenciadores sociais ou educacionais: Pessoas com alcance significativo
ou impacto positivo na comunidade em questdes relacionadas aos valores da
BRN.
Requisitos:
o Nao se enquadrar em nenhuma das proibi¢des estabelecidas nesta politica
o Estar em dia com a prestacdo de contas do apoio anterior da BRN (quando aplicavel)
o Apresentar um historico de desempenho consistente alinhado com os valores e
objetivos estratégicos da BRN, de preferéncia com compromisso social e
comunitario.
o A consideragdo para patrocinio deve ser claramente explicada pelo solicitante.
o Comprovagao:
= Organizag6es sem fins lucrativos: Por meio da emissao de uma fatura ou
outro documento fiscal obrigatério e do envio de relatérios e/ou
documentacdo comprovando o uso dos recursos patrocinados.
= Pessoas fisicas: por meio de contratos especificos que garantam a prestacado
de contas, a entrega de relatérios e/ou documentagdo comprovativa do uso
dos recursos patrocinados.
Proibig¢des: O patrocinio é estritamente proibido para:
o Influenciar decisGes de funcionarios publicos ou autoridades governamentais.
o Concessao de patrocinios politicos (partidos, campanhas ou candidatos).
o Qualquer finalidade que envolva favoritismo pessoal ou vantagem indevida.
o

Solicitacdes associadas a individuos ou instituicdes que violem as leis vigentes ou
comprometam a reputacao da BRN.

7.3. Investimento Social Privado (ISP)
Natureza: Complementa e apoia o desenvolvimento local, sem substituir as
responsabilidades do governo. Aplica-se a todos os projetos BRN ao longo de sua vida util.

Publico: Apenas entidades sem fins lucrativos regularmente constituidas, com um objetivo
corporativo compativel com o projeto.
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e Requisitos: Ndao se enquadrar em nenhuma das proibi¢des, estar em dia com a prestagao
de contas de apoios anteriores da BRN e ter um histérico de desempenho alinhado com os
valores e objetivos estratégicos da BRN, preferencialmente com compromisso civico com a
comunidade.

o Exclusdes: Programas socioambientais que cumprem as condi¢des da licenga ndo sdo
considerados ISP. O investimento direto em melhorias de infraestrutura ndo é alvo do ISP,
pois é coberto pelo Plano Basico Ambiental (PBA).

e Apoio a Entidades Publicas: A BRN pode apoiar instituicdes publicas (por exemplo,
prefeituras) em iniciativas de saude, seguranca, treinamento e saneamento por meio de
acordos com parceiros.

e Selecdo de projetos: A selecio dos projetos do ISP sera realizada pela equipe do
Departamento de Comunicacdo e Engajamento, considerando as diretrizes, os pilares, o
publico-alvo e o valor proposto.

8. PROIBICOES
A BRN nado fard doagdes, patrocinios ou ISP para:

e Atividades que causem impacto socioambiental negativo, incentivem a violéncia, o trabalho
infantil ou condi¢cdes semelhantes a escraviddo, a discriminacdo ou a crueldade contra
animais.

e Atividades de natureza politico-eleitoral ou partidaria.

e Atividades que promovam jogos de azar, tenham fins especulativos ou incentivem o
consumo de alcool, cigarros ou outras drogas.

e Atividades que utilizem nomes, simbolos ou imagens para promogao pessoal de autoridades
governamentais, funcionarios publicos ou funcionarios da BRN.

e Atividades que representem riscos a integridade fisica ou a salude dos
participantes/publico/funcionarios da BRN, ou a preservacdo de bens/estruturas publicas
ou da BRN.

e Projetos de entidades inadimplentes, ndao confidveis ou com restricdes de registro junto ao
BRN ou autoridades governamentais.

e Pedidos que visam beneficiar a si mesmo e ndo o bem coletivo.

e Solicita¢Oes de entidades com lacos familiares (até o 22 grau por parentesco consanguineo,
como pais, filhos e irmdos, e até o 32 grau por afinidade, como genros, noras, sogros ou
conjuges de parentes proximos) com gerentes ou aprovadores da BRN.

e Solicitacdes de entidades que, tendo ja se beneficiado da BRN, ndo prestaram contas
adequadas ou tiveram suas contas rejeitadas.

e SolicitacBes feitas por pessoas fisicas (exclusivas para ISP ou Patrocinios).

e Solicitagdes com fins exclusivamente religiosos, exceto quando destinadas a projetos de
interesse publico amplamente reconhecido (por exemplo, a¢Ges sociais promovidas por
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entidades religiosas com objetivos coletivos e apartidarios).

9. PENALIDADES
O descumprimento desta Politica por parte dos funcionarios da BRN constitui uma violacdo do Cddigo
de Etica e Conduta da empresa, sujeitando o infrator as san¢des previstas na Politica de Gestdo de
Consequéncias do grupo.

10. VALIDADE E REVISAO
Esta Politica entra em vigor a partir da data de sua publicagdao. O Departamento de Comunicagdo e
Engajamento é responsavel pela emissao e revisdo desta Politica, bem como pelo monitoramento de
seu cumprimento. Sua revisdao deve ser realizada a cada dois anos ou a qualquer momento, caso haja
mudancas significativas no contexto ou na estratégia.

Assinaturas de aprovacao

Luciana Gutmann Laurie Kelly
Diretor de Comunicacdo e Engajamento Diretor de Sustentabilidade
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